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CONCLUEDO O CURSO, TERAS
ESTE CURSO PROFISSIONAL E O MAIS INDICADO PARA TI SE: COMPETENCIAS SOLIDAS PARA:

B Procuras um ensino mais pratico e orientado para o mercado de trabalho; Profissional de Comunicagdo e Relagdes Publicas;

® Queres dominar a execugdo estratégica de Planos de Marketing e de Técnico Marketeer;

Comunicagdo e operacionalizar agdes e eventos que visem a promog&o Marketeer Digital;

comercial ou institucional, com base em técnicas de relagdes publicas; Profissional de Publicidade;

B Tens interesse em explorar o mundo do Marketing Digital, Profissional de Comunicagdo Grdfica e Audiovisual;

Social Media Marketing e Marketing de Influéncia; Técnico de Comunicagdo Social;

B Pretendes conceber campanhas publicitarias integrando
ativamente equipas criativas ou de producéo; Podes candidatar-te ao Ensino Superior nas dreas

® Procuras saber produzir contetidos de comunicag&o e design grafico, de Comunicagdo Social, Jornalismo, Publicidade

video ou multimédia de cariz promocional; e Marketing, Relagdes Publicas, Design e Multimédia.

m Gostarias de prosseguir estudos na drea do Marketing e Comunicacgé&o Social.
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Mar.keting’ Rela?ées PUblicas Escola Profissional
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e Desporto

O QUE VAIS APRENDER NA PRATICA?

DURAGAO DO CURSO

Participar na execugdo de taticas de comunicacdo, ativagdes de marca

e Relagdes Publicas, assegurando a respetiva cobertura mediatica; 3 Anos Letivos:

Organizar eventos institucionais e promocionais e gestéo de patrocinios
- 600 Horas de FCT

e parcerias, orgamentagdo e estudo de viabilidade; (FCT - Formagdio em Contexto de Trabalho)

Conceber, executar e produzir campanhas publicitarias, em diferentes - PAP — Prova de Ap‘dddo Profissional

formatos editoriais, impressos, digitais e video;

Executar e orcamentar o planeamento do conjunto de suportes, canais

ESTRUTURA DO CURSO

comunicacionais (Plano de meios) a recorrer ao longo da campanha / divulgagéo;

Criar pecgas de comunicagdo visual, com base em softwares de Design

de Comunicagdo e Edigcdo de Imagem e video; Formag&o Sociocultural
Apresentar e defender conceitos e solugdes de design de comunicagdo, criagéio (Portugués; Inglés; Area de Integracdo;
de marcas e aplicagdo das mesmas em estaciondrios, merchandising e brindes; Educagdo Fisica; TIC)

Aprender a monitorizar campanhas online e a realizar relatérios analiticos. - . .
Formacao Cientifica

(Matematica; Psicologia e Sociologia;
Historia da Cultura e das Artes)

Beneficios, Certificagdes, Protocolos e Networking

Formagéo Tecnolégica
(Marketing e Publicidade;

Comunicagéo Publicitaria e Criatividade;
Comunicagdo e Relagdes Publicas;

- Microsoft 365 Apps para estudantes - 5 licencas de MS Office; Comunicagdo Grafica e Audiovisual)

Os alunos beneficiam enquanto estudantes da EPAD, do Microsoft 365

Aos alunos da EPAD é atribuido um email institucional e personalizado
da Google workspace for Education - K12 Edition;
A EPAD garante o acesso as ferramentas Adobe Creative HABILITAQOES ADQU IRI DAS

através do equipamento escolar;

Existe uma parceria com os departamentos de Audiovisuais e Fotografia

-12.°ano;

para o desenvolvimento e produgdo de projetos académicos;
E dado aos alunos acesso a ferramentas profissionais, em contexto letivo, incluindo Google - Certificado Profissional de nivel 4;
Adds for Business, Google Display Network, Google Shopping, Facebook Business Manager, - Acesso ao Ensino Superior.
Linkedin Business Manager, Twitter Business Manager, Facebook Creator Studio;

Usufruem de formagdes extracurriculares anualmente como:

PRE-REQUISITOS

Formagdo de Marcas e Patentes | Propriedade Industrial e Direito de Marca

(lecionada por representante do INPI);
Formagdo em Programagéo e estratégia em TV
(lecionada pelo Coordenador de Emissé@o da SIC). - Qe ano COﬁC|UIdO;
Os alunos de Comunicagéo, Marketing, Relagdes Publicas e Publicidade realizam, - [dade compreendida
anualmente, diversos projetos de comunicagdo e campanhas publicitdrias direcionados a
entre 0os 15 e 0s 19 anos.
clientes reais do mercado nacional:

Campanhas de Marketing Social (52 edigéio) em parceria com entidades de apoio social;

www.epad.edu.pt

Estratégia de Comunicagdo e de Relagdes Publicas cujo briefing € langado

em parceria com uma agéncia de comunicagdo.

Organizag&o integral do 'Coldéquio de Comunicacé&o Criativa: Marcas e Eventos' (102 edi¢do).

Disclaimer deste curso:

Curso sujeito a financiamento do Ministério da Educagdo.
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